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B!r keres!nde Kanada’nın batı bölges!n! gezmeye b!r Alman gazetec! 
gelm!şt!. Oranın büyük şeh!rler!nden b!r!nde b!r süre kalıp ülkes!ne 
döndükten sonra gazetes!nde Kanada’nın o yöres!ne da!r şöyle yaz-
mıştı: “Sanırım yoğurtta bulunan kültür m!ktarı b!le buradak!nden 
fazladır.” Bu kadar yıl geçt!, hâlâ bu cümle her aklıma geld!ğ!nde gü-
ler!m. Tab!!, Alman gazetec!n!n gazetes!nde böyle b!r cümle yazması 
şeh!rler!n!n güvenl!, sak!n, doğal kaynaklar açısından zeng!n, gel!ş-
m!ş ve eğlencel! olmasıyla övünen halkı oldukça şaşırtmış ve kırmış-
tı. Z!yaret ett!ğ! b!r şehr!n beled!ye başkanı b!r telev!zyon kanalına 
“Neden böyle b!r yorum yaptı anlamıyorum, ona şehr! gezd!rd!m 
hatta hel!kopterle tüm şehr! yukarıdan gösterd!m” açıklamasında 
bulunmuştu. 

Dünyanın en büyük alışver!ş merkezler!nden b!r! olan WEM 
de o bölgeded!r ve bu durum oranın halkına epeyce şey !fade etmek-
ted!r. Akıl almaz b!r hac!mde olan ve tümü ancak b!r haftada falan 
gez!leb!lecek büyüklükte olan bu sersemlet!c! mekân, parıltısı, kala-
balığı, abartılı eğlences! ve abartılmış toplumsal k!ml!ğ!yle göster!şl! 
ve zekâ özürlü b!r tüket!m s!rk! havasındadır. Şehre yen! geld!ğ!n!z! 
duyan Kanadalılar gözler!n! kocaman açarak sam!m! b!r merakla ve 
heyecanla “WEM’e g!tt!n m!?” d!ye sorarlar. Oranın !nsanı !ç!n en 
büyük yıkım karşısındak! yabancının umursamaz b!r edayla “G!t-
t!m, ne var?” g!b! b!r söz sarf etmes!d!r. Böyles!ne büyük b!r bar-
barlık örneğ! karşısında Kanadalıların çoğu afallar, sarsılır ve kalben 
kırılır. WEM’!n haf!fe alınması pek çok Kanadalıda neredeyse trav-
mat!k ve görenler!n !ç!n! burkan b!r etk! yaratır.
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Alışver!ş merkezler!yle ve özell!kle onun büyüklüğüyle övü-
nen b!r halkın ruh hâl! !ncelenmeye değer b!r olgudur. Eğer ko-
nuştuğunuz Kanadalılar !y! eğ!t!ml! ve b!l!nçl! şahıslarsa, WEM 
konusunda övünmeler yer!n! toplumsal saptamalara ve çözümle-
melere bırakır. Ama her durumda bu dev alışver!ş merkez! üzer!n-
de konuşulacak merkezc!l b!r konu oluşturur. O şehr!n ahal!s!n!n 
yaşam-dünyalarının en !lg! çek!c! ve bel!rley!c! unsurlarından b!r!-
d!r. B!r gün bölümde 6-7 k!ş! oturmuş kahve !ç!yorduk. Kanadalılar 
WEM’den söz ed!yorlardı. %sra!ll! b!r doktora öğrenc!s! vardı, çok 
konuşmazdı. D!nled!, d!nled!, sonra şöyle ded!: “Tab!! b!r toplumda 
n!tel!k olmazsa n!cel!k onun yer!n! alır.”

Görece olarak genç b!r ülke olan Kanada’nın m!ll! övünç ve-
s!leler!n!n Meks!ka, Fransa, Türk!ye, Ç!n, %ran g!b! tar!hsel/kültürel 
kökler! çok der!n ülkeler!nk!nden farklı olması elbette doğaldır. B!-
l!nd!ğ! g!b!, Kanada topraklarının aslında b!r öz kültürü vardır ve 
bu kültürün kaynağı o toprakların or!j!nal sah!pler! olan yerl!lerd!r 
–orada ş!md!lerde kullanılan dey!m ‘!lk halklar’dır. Kanada’nın !lk 
halklarının kültürü, yerl! pagan!zm!n! yok ed!p onları Hır!st!yan-
laştırmak ve ruhlarından şeytanı defetmek !ç!n uğraşan %ng!l!z ve 
Fransız !şgalc!ler tarafından yerle b!r ed!lm!şt!r. Yerl!ler!n çocukla-
rı a!leler!nden alınarak res!dent!al school adı ver!len yatılı okullara 
yerleşt!r!lm!ş, oralarda büyük baskılar ve ez!yetler yaşamışlar ve 
kend! kültürler!nden, doğayla uyum esası üzer!ne kurulmuş olan 
d!nler!nden, tıbb! b!lgel!kler!nden, ruhsal sağaltım yöntemler!nden, 
pow-wowlarından büyük oranda koparılmışlardır. Hatta, Kanadalı 
akadem!syenlerden duyduğuma göre, bell! b!r nesl!n yerl! çocukları-
nın üst ön !k! d!ş! planlı ve s!stemat!k b!r şek!lde çek!lm!ş, d!ller!n! 
düzgün konuşmaları ve öğretmeler! engellenm!ş, böylece d!lsel-kül-
türel aktarımlarına beyaz !şgalc! tarafından benzers!z b!r darbe 
vurulmuştur. (Geçm!şe bakarak dersek, Doğu’nun total!ter/zal!m 
yönet!c!ler! halkı genell!kle düz ş!ddetle kırarak !sted!ğ! kıvama ge-
t!r!rken; Batı’nın emperyal!st-sömürgec! aklının üret!p uyguladığı 
ş!ddet, bu yukarıdak! örnekte serg!led!ğ!m g!b!, yer yer der!n, ana-
l!t!k, !ncel!kl!, sof!st!ke ve n!hayet!nde büyük resme bakarsak son 
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derece acımasız ve gaddar uygulamalarla tar!he kazınmıştır.) Ardın-
dan, özell!kle 1970’lerden sonra, beyaz adamın l!beralleşmes!, mo-
dern!zm sonrası b!r z!hn!yetle aydınlanması ve büyük b!r !deoloj!k 
p!şmanlık yaşaması !le b!rl!kte, ülken!n yönet!c!ler! yerl! halktan za-
manında koparılarak alınmış olan d!ller!n! ve felsefeler!n! yen!den 
yaşama geç!reb!lmek !ç!n büyük çaplı ve neredeyse pan!k havasında 
b!r eğ!t!m ve kültürel restorasyon kampanyasına g!r!şm!şt!r.

Günümüzde ABD ve Kanada’da egemen olan toplumsal/söy-
lemsel temanın “farklı olanların b!r araya gelmes! ve kaynaşması” 
olduğu söyleneb!l!r. Bu saptamayı doğrulamanın bas!t b!r yöntem!, 
ş!rketler!n görsel medyada kullandığı reklamlarda v!tr!nler!n! ne tür 
!nsan t!pler!yle süsled!ğ!ne bakmak ve bu olgunun zamanla nasıl !l-
g!nç b!r dönüşüme uğradığını !ncelemekt!r. 1950’ler!n makarna, sa-
bun veya elektr!kl! süpürge reklamlarında, beyaz ırka mensup açık 
tenl! b!r a!le !deal beyazlıklarıyla, muhafazakâr görüntüler!yle ve öl-
müşler de cennete g!tm!şler g!b!s!nden gülümsemeler!yle a!le olma-
nın sağlam normunu topluma serg!lerlerd!. 21. yüzyıla gel!nd!ğ!nde 
!se, bambaşka b!r v!tr!n tasarımı karşımıza çıkmaktadır. Örneğ!n 
ABD ve Kanada’nın ün!vers!teler!n!n çoğunun Web sayfaları açıl-
dığında, ana sayfada tanıtım fotoğrafı olarak b!r beyaz, b!r s!yah ve 
b!r Uzak Doğu kökenl! öğrenc!n!n mutlulukla gülümseyen, !nsanda 
çeş!tl!l!k ve ırkların kaynaşması duygusu uyandıran pozları görü-
lür. Bazı Amer!kan veya Kanada ün!vers!teler! çağdaş z!hn!yetler!n! 
daha da güçlü vurgulamak !ç!n, gülümseyen tek b!r s!yah öğrenc!n!n 
ya da yan yana gülümseyen b!r s!yah b!r de Uzak Doğu kökenl! öğ-
renc!n!n fotoğra&arını koyarak, yan! !nternet s!teler!nde beyazların 
görüntüsüne h!ç yer vermeyerek, ana sayfalarından hızlı b!r çok-ırk-
lılık, çok-kültürlülük, azınlığı-kucaklama ve toplumun-ötek!leş-
t!rd!ğ!n!-yüceltme mesajı ver!rler. Başka b!r örnek olarak Bundan 
30-40 yıl önce s!yahların b!r sabun reklamında rol alması hayal b!le 
ed!lemezd! çünkü satılmaya çalışılan ürün (tem!zl!k) !le göster!len 
görüntünün (s!yah !nsan c!ld!) çel!şk! yaratacağı, reklamı gören be-
yaz halkın !rk!lmes!ne neden olacağı ve ürünün satışının olumsuz 
yönde etk!leneceğ! g!b! d!le gelmem!ş b!r düşünce vardı. Oysa artık 


