BOLUM IV

DUNYA {IZERINDE CENNET

Bir keresinde Kanada’nin bat1 bolgesini gezmeye bir Alman gazeteci
gelmisti. Oranin bityiitk sehirlerinden birinde bir siire kalip tilkesine
dondiikten sonra gazetesinde Kanada'nin o yoresine dair soyle yaz-
miste: “Sanirim yogurtta bulunan kaltir miktar: bile buradakinden
fazladir” Bu kadar yil gecti, hala bu ciimle her aklima geldiginde gii-
lerim. Tabii, Alman gazetecinin gazetesinde boyle bir ciimle yazmas:
sehirlerinin giivenli, sakin, dogal kaynaklar agisindan zengin, gelis-
mis ve eglenceli olmasiyla 6viinen halk: oldukea sasirtmis ve kirmig-
t1. Ziyaret ettigi bir sehrin belediye bagkani bir televizyon kanalina
“Neden béyle bir yorum yapt: anlamiyorum, ona sehri gezdirdim
hatta helikopterle tiim sehri yukaridan gosterdim” acgiklamasinda
bulunmustu.

Diinyanin en buyiik aligveris merkezlerinden biri olan WEM
de o bolgededir ve bu durum oranin halkina epeyce sey ifade etmek-
tedir. Akil almaz bir hacimde olan ve tiimii ancak bir haftada falan
gezilebilecek bityiikliikte olan bu sersemletici mekan, pariltisi, kala-
baligs, abartili eglencesi ve abartilmis toplumsal kimligiyle gosterisli
ve zeka oziirli bir titketim sirki havasindadir. Sehre yeni geldiginizi
duyan Kanadalilar gozlerini kocaman acarak samimi bir merakla ve
heyecanla “WEM’e gittin mi?” diye sorarlar. Oranin insani i¢in en
biyitk yikim karsisindaki yabancinin umursamaz bir edayla “Git-
tim, ne var?” gibi bir s6z sarf etmesidir. Boylesine bityiik bir bar-
barlik 6rnegi karsisinda Kanadalilarin ¢ogu afallar, sarsilir ve kalben
kirilir. WEM'in hafife alinmasi pek ¢ok Kanadalida neredeyse trav-
matik ve gorenlerin icini burkan bir etki yaratur.
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Aligveris merkezleriyle ve 6zellikle onun buytkliugiyle 6vii-
nen bir halkin ruh haili incelenmeye deger bir olgudur. Eger ko-
nustugunuz Kanadalilar iyi egitimli ve bilingli sahislarsa, WEM
konusunda 6viinmeler yerini toplumsal saptamalara ve ¢ziimle-
melere birakir. Ama her durumda bu dev aligveris merkezi tizerin-
de konusulacak merkezcil bir konu olusturur. O sehrin ahalisinin
yasam-diinyalarinin en ilgi ¢ekici ve belirleyici unsurlarindan biri-
dir. Bir giin boliimde 6-7 kisi oturmus kahve iciyorduk. Kanadalilar
WEM’den séz ediyorlardi. Israilli bir doktora égrencisi vards, ¢ok
konusmazdi. Dinledi, dinledi, sonra séyle dedi: “Tabii bir toplumda
nitelik olmazsa nicelik onun yerini alir”

Gorece olarak geng bir tilke olan Kanada'nin milli 6viing ve-
silelerinin Meksika, Fransa, Tiirkiye, Cin, iran gibi tarihsel/kiiltiirel
kokleri ¢ok derin iilkelerinkinden farkli olmas: elbette dogaldir. Bi-
lindigi gibi, Kanada topraklarinin aslinda bir 6z kiltiirii vardir ve
bu kiltiiriin kaynagi o topraklarin orijinal sahipleri olan yerlilerdir
—orada simdilerde kullanilan deyim ‘ilk halklar’dir. Kanada'nin ilk
halklarimin kiltiirii, yerli paganizmini yok edip onlar1 Hiristiyan-
lagtirmak ve ruhlarindan seytan: defetmek igin ugrasan Ingiliz ve
Fransiz isgalciler tarafindan yerle bir edilmistir. Yerlilerin ¢ocukla-
r1 ailelerinden alinarak residential school ad1 verilen yatili okullara
yerlestirilmis, oralarda biiyitk baskilar ve eziyetler yasamiglar ve
kendi kiltiirlerinden, dogayla uyum esas: tizerine kurulmus olan
dinlerinden, tibbi bilgeliklerinden, ruhsal sagaltim yontemlerinden,
pow-wowlarindan biyiik oranda koparilmiglardir. Hatta, Kanadal:
akademisyenlerden duyduguma gore, belli bir neslin yerli cocuklari-
nin st 6n iki disi planl ve sistematik bir sekilde ¢ekilmis, dillerini
diizgiin konugmalar: ve 6gretmeleri engellenmis, boylece dilsel-kiil-
turel aktarimlarina beyaz isgalci tarafindan benzersiz bir darbe
vurulmugtur. (Ge¢mise bakarak dersek, Dogunun totaliter/zalim
yoneticileri halk: genellikle diiz siddetle kirarak istedigi kivama ge-
tirirken; Bat’'min emperyalist-somiirgeci aklinin tiretip uyguladig:
siddet, bu yukaridaki ornekte sergiledigim gibi, yer yer derin, ana-
litik, incelikli, sofistike ve nihayetinde buiyitk resme bakarsak son
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derece acimasiz ve gaddar uygulamalarla tarihe kazinmigtir.) Ardin-
dan, 6zellikle 1970’lerden sonra, beyaz adamin liberallesmesi, mo-
dernizm sonras1 bir zihniyetle aydinlanmas: ve bityiik bir ideolojik
pismanlik yasamas: ile birlikte, iilkenin y6neticileri yerli halktan za-
maninda koparilarak alinmis olan dillerini ve felsefelerini yeniden
yasama gecirebilmek i¢in biiyiik capli ve neredeyse panik havasinda
bir egitim ve kiltiirel restorasyon kampanyasina girismistir.
Giinumiizde ABD ve Kanada'da egemen olan toplumsal/séy-
lemsel temanin “farkli olanlarin bir araya gelmesi ve kaynasmas1”
oldugu séylenebilir. Bu saptamay1 dogrulamanin basit bir yontemi,
sirketlerin gorsel medyada kullandig: reklamlarda vitrinlerini ne tiir
insan tipleriyle siisledigine bakmak ve bu olgunun zamanla nasil il-
ging bir doniisiime ugradigini incelemektir. 1950’lerin makarna, sa-
bun veya elektrikli siipiirge reklamlarinda, beyaz irka mensup agik
tenli bir aile ideal beyazliklariyla, muhafazakar goriintiileriyle ve 61-
miisler de cennete gitmisler gibisinden giilimsemeleriyle aile olma-
nin saglam normunu topluma sergilerlerdi. 21. yiizyila gelindiginde
ise, bambagka bir vitrin tasarimi karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin
ABD ve Kanada'min universitelerinin ¢ogunun Web sayfalar1 acil-
diginda, ana sayfada tanitim fotografi olarak bir beyaz, bir siyah ve
bir Uzak Dogu kokenli 6grencinin mutlulukla giiliimseyen, insanda
cesitlilik ve irklarin kaynasmas: duygusu uyandiran pozlar: gori-
lir. Baz1 Amerikan veya Kanada tiniversiteleri cagdas zihniyetlerini
daha da giiclii vurgulamak i¢in, giiliimseyen tek bir siyah 6grencinin
ya da yan yana giliimseyen bir siyah bir de Uzak Dogu kokenli 6g-
rencinin fotograflarini koyarak, yani internet sitelerinde beyazlarin
goruntisiine hi¢ yer vermeyerek, ana sayfalarindan hizh bir ¢ok-1rk-
Iilik, ¢ok-kaltirlilik, azinligi-kucaklama ve toplumun-otekiles-
tirdigini-yiiceltme mesaji verirler. Baska bir 6rnek olarak Bundan
30-40 y1l 6nce siyahlarin bir sabun reklaminda rol almas: hayal bile
edilemezdi ¢iinki satilmaya ¢aligilan diriin (temizlik) ile gosterilen
gorintiinin (siyah insan cildi) geligki yaratacagi, reklami goren be-
yaz halkin irkilmesine neden olacag ve tiriiniin satiginin olumsuz
yonde etkilenecegi gibi dile gelmemis bir diisiince vardi. Oysa artik



